关于印发《农村电商产业园建设标准（修订版）》《农村

电商基层示范站建设标准（修订版）》的通知
（征求意见稿）

各地级以上市人力资源和社会保障厅局、农业农村局、商务局：

为深入推进农村电商“百园万站”专项行动，规范农村电商产业园和基层示范站建设，落实《中共广东省委 广东省人民政府关于实现巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接的实施意见》（粤发〔2021〕10号）、《关于印发〈高质量实施“粤菜师傅”“广东技工”“南粤家政”三项工程全面推进乡村振兴行动方案〉的通知》（粤三项办〔2021〕15号）等文件关于大力发展农村电商的部署要求，现将《农村电商产业园建设标准（修订版）》《农村电商基层示范站建设标准（修订版）》印发你们，请认真贯彻执行。

    附件：初级农产品、农副产品和农资产品的参考范围
广东省人力资源和社会保障厅       广东省农村农村厅

广东省商务厅
2022年  月  日
农村电商产业园建设标准

（修订版）

为深入实施“农村电商”工程，进一步推动和规范全省农村电商产业园建设和管理，集聚各领域、各行业资源，充分发挥农村电商在带动创业就业和增收致富的示范带动作用，全力助推乡村振兴，结合我省农村电商工作实际情况，制订本标准。

第一章  建设布局

第一条  基本原则。农村电商产业园按照“全面规划、分步实施”的原则推进建设，原则上全省各县区或中心镇建设1个或以上。重点扶持我省老区、苏区、民族地区和电子商务进农村综合示范县建设，带动提升我省农村电商专业化水平。

第二条  总体思路。农村电商产业园围绕广东数字农业农村“三个创建、八个培育”的总体部署，按照“政府搭台、市场运作”的思路，充分发挥市场在资源配置中的决定性作用，鼓励支持各类主体投资，吸引更多社会资源参与产业园建设。

第三条  布局条件。农村电商产业园可以现有的返乡创业基地、创业孵化基地、就业帮扶基地和农业产业园等载体为依托，结合本地区实际情况和现实条件，选点重点考虑本地区农村电商行业基础、资源禀赋、物流配送、市场需求等基础因素。

第二章  基础条件

第四条  农村电商产业园基础配置要求达到以下条件：

1．产业园的管理和服务机构（业主单位）在省内登记注册，具备独立法人条件；

2．产业园拥有明确的经营管理主体，有较为稳定的运营管理团队；

3．产业园建筑面积在1000平方米以上，其中农村电商企业及相关服务配套企业入驻面积达到办公面积的50%以上；入驻的农村电商相关企业数量达到15个以上。

4．产业园农产品（含初级农产品、农副产品和农资产品）年网络交易额达500万元（上年度或本年），其中产地为本地的100万元以上。
5．产业园拥有较为健全配套的基础设施和完善的规章制度，能够提供政策咨询、信息服务、项目推介、跟踪扶持等就业创业服务；具备农村电商集聚发展所需的物业管理等基础服务、办公场所和信息网络等公共服务和金融、物流等第三方配套服务。

6．产业园的管理和服务机构（业主单位）在申报时应没有被列入国家企业信用信息公示系统的经营异常名录和严重违法失信企业名单。

第三章  标志标识
第五条  农村电商产业园标志标识要达到“三统一”。
    1．统一名称：“E网兴农”农村电商产业园。

2．统一牌匾：牌匾样式附后，牌匾统一挂产业园正门右侧位置。

3．统一标语：文字为“产业化提升农业，电商化致富农民”，红底黄色字，直线排列，总体突出活泼、醒目、简洁、协调的基调。

第四章 功能定位

第六条  就业促进。根据农村电商产业园内各类运营主体的需求，有针对性地提供就业政策咨询、人员招聘、劳务对接、人才引进、补贴申办等服务。
第七条  创业孵化。针对农村电商实际运营中遇到的人才、技术、资金等问题搭建创业孵化平台，提供有关政策宣介、项目推介、开业指导、融资服务、孵化支持、补贴申办等服务。
第八条  人员培训。围绕农产品种养、加工、包装、运输、销售，农村电商开店、美工、推广、维护等运营管理，开展灵活多样的技能培训，提高园区内农村电商从业人员队伍素质。

第九条  专家辅导。组建农村电商就业创业导师团队，通过实地指导、经验分享、项目合作等方式，对园区内农村电商企业的运营管理、资源对接、产品销售、技能提升、品牌创建等方面予以辅导。
第十条  产销对接。对接整合本地区基层服务站、益农信息社和农村新型经营主体等农产品生产端，在农产品生产组织化、规范化、标准化及品牌标识、包装设计等环节发挥示范带动作用，推动农产品电商发展。

第十一条  仓储配送。引入或对接仓储物流企业，根据需求实际提供农产品包装打包、保鲜仓储、物流(冷链)配送等配套服务，实现农产品及时配送，打通最后一公里。

第十二条  品牌创建。挑选包装一些市场潜力大、区域特色明显的农产品，通过线上广告、线下体验、直播带货等方式进行重点宣传推介，创建本地区特色农产品品牌，培育壮大具有本地特色的主导产业，推动实现“一村一品、一镇一业”。
第十三条  公共服务。组建专业化的电商管理团队，负责产业园的运营管理和基础服务。搭建农村电商就业创业线上、线下服务平台，面向本地区农村电商从业人员，提供办事指引、商事代理、融资、工商、法律、税务、社保、人才等相关服务。

第五章  扶持政策

第十四条  对运行规范、促进就业创业成效突出、具备基础的农村电商产业园，其同意按照上述条件和功能定位进行建设并提供服务的，经当地县级（含）以上人力资源社会保障部门会同农业农村和商务部门确定扶持对象，并由当地县级人力资源社会保障部门与扶持对象签订服务协议（服务期限不少于3年，协议内容包括但不限于农村电商产业园建设需达到的服务功能、硬件和人员配置要求、建设完成时间、建设成果验收时间、建成后每年需开展的工作任务，扶持资金拨付方式，以及违约处理方式等）。可作为农村电商产业园扶持建设对象的，由当地县级（含）以上人力资源社会保障局、农业农村局、商务主管部门商同级财政部门按程序纳入县级驻镇帮镇扶村项目库。属地县（市、区）政府通过驻镇帮镇扶村资金等资金中统筹安排资金予以支持，每年补助个数及补助标准由各地结合筹集资金规模等情况确定。扶持资金可用于园区场地购置修缮、设备设施购买、组织开展就业创业培训或购买其他相关服务（如该产业园符合享受返乡创业基地、创业孵化基地、就业帮扶基地等相关补助的，可按规定另行申请）。

第十五条  对已建成农村电商产业园的，在人才队伍培育、就业创业服务、产供销资源对接、农村电商品牌建设和宣传发动等方面予以倾斜支持，充分发挥其在农村电商领域的示范带动作用。

第六章  附 则

第十六条  本建设标准自2022年  月  日起实施，有效期至2023年底，由省人力资源和社会保障厅会同省农业农村厅、省商务厅负责解释并根据实施情况修订。
附件
农村电商产业园牌匾样式

	“E网兴农”农村电商产业园
**市人力资源和社会保障局
*市农业农村局
**市商务局
二 〇 二 * 年

                    


    牌匾参数：40*60CM、不锈钢折边牌、厚度0.7MM、字腐蚀上色、每边折边2CM。名称：方正小标宋简体，字高5CM；落款：楷体GB_2312，字高1.2CM。各地可在牌匾左上方列明产业园的名称。
农村电商基层示范站建设标准

（修订版）

为进一步推动全省农村电商基层服务站的布局建设，聚焦终端关键环节，扶持创建一批农村电商镇村示范站，充分发挥吸纳就业、扶持创业、增收致富等方面示范带动作用，全力助推乡村振兴，结合我省农村电商工作实际情况，制订本标准。

第一章  建设布局

第一条  基本原则。农村电商基层示范站按照“好中选优、示范带动”的原则，从全省镇村农村电商站点中扶持创建。原则上每个镇（含有从事农业生产经营的街道居委，下同）至少扶持建设1个。人口较多或因发展确需建设多个的，由各县（市、区）对所在镇进行合理规划，避免重复建设、无序竞争。

第二条  总体思路。农村电商基层示范站按照“政府引导、政策扶持、市场运营、属地管理”的思路进行建设；按照“省级统筹、市县布局、镇村负责、行业监管”的思路进行运营。

第三条  布局条件。农村电商基层示范站可以人社、农业农村、商务等部门扶持创建的就业创业服务站、益农信息社、专业合作社、电商服务村站点等为主要载体，结合本地区实际情况和基层站具备的现实条件，选点重点考虑人员居住、农产品资源、道路交通、信息网络、物流配套等基础保障条件。

第二章  基础条件
第四条  农村电商基层示范站设施设备和人员等基础配置要求达到“六个有”：

1．有场地。可利用面积不少于50平方米。

2．有设备。具备农村电商运营网络条件，满足上网操作运行、现场展示功能，并能承载图文处理、网页开发等设计需求的设施设备。

    3．有网店。在淘宝、天猫、京东、微店等知名电商平台、电商行业和区域平台及直播平台，或自主创建的网站、小程序等开设经营1家以上网店并正常运营。
    4．有团队。有稳定的运营团队，至少配备1名以上专职人员（近3个月有正常缴纳社保，法人代表或经营者不计入专职人员），具备电脑操作、网店开设、文字书写等必备的基础技能，能承担基层示范站的线上线下全维度运营。

5．有业绩。上年度或本年农产品（含初级农产品、农副产品和农资产品）网络销售量达到500单（交易平台成交订单及发货、物流记录等）或网络销售金额（营业额）达到50万元以上。

6．有服务。面向本地区劳动者，提供培训就业政策指引服务或提供就业岗位。

除以上条件外，农村电商基层示范站在申报时应没有被列入国家企业信用信息公示系统的经营异常名录和严重违法失信企业名单。

第三章  标志标识
第五条  农村电商基层示范站标志标识要达到“四统一”。

    1．统一名称：“E网兴农”农村电商示范站。

2．统一牌匾：牌匾样式附后，牌匾统一挂示范站正门右侧位置。

3．统一栏目：示范站统一设置“E网兴农”宣传栏，集中宣传政府部门促进农村电商发展的政策措施。

    4．统一标语：文字为“农村电商，助农兴村”，红底黄色字，直线排列，总体突出活泼、醒目、简洁、协调的基调。

第四章  服务功能

第六条  强化就业服务。积极帮助本地区农户和企业落实农村电商就业创业扶持政策，提供技能培训和创业就业政策指引。开发岗位安置就业困难人员、脱贫人口就业。
第七条  推动产销链接。积极对接农产品生产端，在农产品生产组织化、规范化、标准化及品牌标识、包装设计等环节发挥示范带动作用。对接联系脱贫农户，帮助销售农产品。
第八条  促进直播营销。开展“网红达人”直播带货活动，通过社交电商、直播、短视频等网络展示营销推广本地区农产品。

第九条  配套仓储物流。对接配套仓储、冷链等基础设施，通过与物流公司合作等方式，及时有效储存、保管、装卸、搬运、配送农产品，提升存储质量和流通效率，促进农产品销售。
第十条  推动品牌建设。积极推动本地区农产品品牌创建和宣传推广，促进社会资源与当地农户和农产品企业对接交流，打造特色农产品品牌，提高农村电商“一村一品”影响力，提升品牌效应。

第五章  扶持政策

第十一条  各地县级（含）以上人力资源社会保障部门会同农业农村和商务部门广泛开展调查摸底和组织发动，对符合上述建设布局要求和第四条基础配置、并提供第六至第十条有关服务的农村电商基层站点，鼓励其申请为示范站点。经县级人力资源社会保障部门审核符合条件的，按照《广东省人力资源和社会保障厅 广东省财政厅关于印发〈广东省就业创业补贴申请办理指导清单（2021年修订版）〉的通知》（粤人社规〔2021〕12号）规定，可按每个不超过10万元给予一次性补助。具体补助标准由地级以上市人力资源社会保障部门根据本地区农村电商基层示范站建设情况和可用资金规模等因素确定。

符合条件的示范站按规定统一标志标识，并从领取一次性补助的当年开始，连续3年每年12月份向当地人力资源社会保障部门报送当年度有关（第六至第十条）服务情况，由所在县区人力资源社会保障部门核验、地级以上市人力资源社会保障部门汇总后统一向省厅报备。
第十二条  省将组织新闻媒体宣传推介一批优秀农村电商平台经营管理者，挖掘一批电商创业就业故事，选树一批就业创业成效明显的先进典型，发挥农村电商品牌示范带动作用。

第六章  附 则

    第十三条  本建设标准自2022年  月  日起实施，有效期至2023年底，由省人力资源社会保障厅会同省农业农村厅、省商务厅负责解释并根据实施情况修订。
附件
农村电商示范站牌匾样式

	“E网兴农”农村电商示范站
**市人力资源和社会保障局
*市农业农村局
**市商务局
二 〇 二 * 年




    牌匾参数：40*60CM、不锈钢折边牌、厚度0.7MM、字腐蚀上色、每边折边2CM。名称：方正小标宋简体，字高5CM；落款：楷体GB_2312，字高1.2CM。各地可在牌匾左上方列明站点的名称。
附件
初级农产品、农副产品和农资产品的参考范围

一、初级农产品
初级农产品是指种植业、畜牧业、渔业产品，不包括经过加工的这类产品。包括：

（一）烟叶。是以各种烟草的叶片经过加工制成的产品，因加工方法不同，又分为晒烟叶、晾烟叶和烤烟叶。

（二）毛茶。是指从茶树上采摘下来的鲜叶和嫩芽（即茶青），经吹干、揉拌、发酵、烘干等工序初制的茶。

（三）食用菌。是指自然生长和人工培植的食用菌，包括鲜货、干货以及农业生产者利用自己种植、采摘的产品连续进行简单保鲜、烘干、包装的鲜货和干货。

（四）瓜、果、蔬菜。是指自然生长和人工培植的瓜、果、蔬菜，包括农业生产者利用自己种植、采摘的产品进行连续简单加工的瓜、果干品和腌渍品（以瓜、果、蔬菜为原料的蜜饯除外）。

（五）花卉、苗木。是指自然生长和人工培植并保持天然生长状态的花卉、苗木。

（六）药材。是指自然生长和人工培植的药材。不包括中药材或中成药生产企业经切、炒、烘、焙、熏、蒸、包装等等工序处理的加工品。

（七）粮油作物。是指小麦、稻谷（含粳谷、籼谷、元谷），大豆、杂粮、鲜山芋、山芋干、花生果、花生仁、芝麻、菜籽、棉籽、葵花籽、蓖麻籽、棕榈籽、其他籽。

（八）牲畜、禽、兽、昆虫、爬虫、两栖动物类。
1．牛皮、猪皮、羊皮等动物的生皮；

2．牲畜、禽、兽毛，是指未经加工整理的动物毛和羽毛；

3．活禽、活畜、活虫、两栖动物，如生猪、菜牛、菜羊、牛蛙等等；

4．光禽和鲜蛋。光禽，是指农业生产者利用自身养殖的活禽宰杀、褪毛后未经分割的光禽；

5．动物自身或附属产生的产品，如：蚕茧、燕窝、鹿茸、牛黄、蜂乳、麝香、蛇毒、鲜奶等等

　　6．除上述动物以外的其他陆生动物。

　　（九）水产品。
　　1．淡水产品。淡水产动物和植物的统称。

　　2．海水产品。海水产动物和植物的统称

　　3．滩涂养殖产品。是利用滩涂养殖的各类动物和植物。

　　水产品类，包括农业生产者捕捞收获后连续进行简单冷冻、腌制和自然干制品。

　　（十）林业产品。
　　1．原木。是指将伐倒的乔木去其枝丫、梢头或削皮后，按照规定的标准锯成的不同长度的木段。

　　2．原竹。是抬将竹砍倒后，削去枝、梢、叶后的竹段。

　　3．原木、原竹下脚料。指原木、原竹砍伐后的树皮、树根、枝丫、灌木条、梢、叶等。

　　4．生漆、天然树脂。是漆树的分泌物，包括从野生漆树上收集的大木漆和从种植的漆树上收集的小木漆；

　　天然树脂，是指木本科植物的分泌物，包括松脂、虫胶、阿拉伯胶、古巴胶、黄耆树胶、丹麦胶、天然橡胶等等。

　　5．除上述以外的其他林业副产品。

　　（十一）其他植物。
　　1．棉花，是指未经加工整理的皮棉、棉短绒、籽棉；

　　2．麻，是指未经加工整理的生麻、宁麻；

　　3．柳条、席草、蔺草；

　　4．其他植物。

　　（十二）上述第一条至第十一条所列农产品应包括种苗、树苗、竹秧、种畜、种禽、种蛋、水产品的苗或种（秧）、食用菌的菌种、花籽等等。

二、农副产品

农副产品是指种植业、养殖业、林业、牧业、水产业等产业的初级产品进行加工形成的产品。

三、农资产品

农资产品是指农资生产资料，主要包括种子、肥料、农药、农机具、地膜等产品。



